Dostaneme vas na vrch vyhledavani i do
odpovédi Al — a zméFime, ze to funguje

Draivix fidi vasi viditelnost tam, kde dnes zakaznik rozhoduje: v organickém vyhledavani
(Google i Bing) a nové i v odpovédich Al (Al Overviews, ChatGPT, Perplexity). A celé to méfime
presnéji, nez dokaze bézna agentura s Google Analytics.

Obdobi dat: kveten 2026, stav platformy k 2. 6. 2026.

® Manazerské shrnuti

« Viditelnost se presunula. Zakaznik dnes rozhoduje na vrchu vyhledavani a stale ¢astéji pfimo v odpovédich
Al (Al Overviews, ChatGPT). Draivix vas dostava do obojiho — a bézna agentura druhou polovinu vibec
neméri.

» Denné sledujeme 3 074 klicovych slov v 11 projektech na Googlu i Bingu (CZ/SK/DE), s daty od tfi
nezavislych SERP providert s fallbackem — a poc¢itame Share of Voice proti jmenovité konkurenci (Nova
Prsa 32,2 %, AutoERP.cz 9,7 %).

» Meérime vasi viditelnost v Google Al Overviews — jestli vas Al cituje, nebo jen konkurenci. A citation
gaps dodavame jako hotovou obsahovou roadmapu (AutoERP 54 dotaz(l, Nova Prsa 25). Tohle Search
Console ani Google Analytics neukazou.

o Navstévy z Al asistentl sledujeme jako samostatny kanal a uzavirame smyc¢ku ,,vidi nas Al — pfiSel z
toho ¢lovék — mél hodnotu". Realné: Premier Clinic 1 180 navstév z Al za jediny mésic, AutoERP.cz 59 (s
pfifazenou hodnotou leadu).

A celé to méfime presnéji nez kdokoli s GA4. Matomo (self-hosted, EU) nam dava 100 % dat bez
vzorkovani a prahd, pIné vlastnictvi dat a zachyti i kanaly o velikosti jednotek navstév, které by GA4 schoval.
U téchto projektll GA4 ani nebézi — jedeme Matomo + Search Console + vlastni Al tracker.

» Poctivé i o slabych mistech. Tam, kde jsme na startu (Invoico SoV 1 %, AutoERP.sk a Draivix zatim bez Al
citaci), to fikame rovnou — a pravé proto vime presné, kde lezi gapy, na které jdeme.

« B2B identifikaci firemnich navstévnik (firma podle IP + napojeni na ICO/DIC) mame jako dostupny
volitelny modul pro B2B weby — upfimné uvadime, Ze u zde popisovanych projektd je zatim vypnuty.

@ Proc¢ uz Google Analytics + Search Console v roce 2026 nestaci

Pred péar lety byla dvojice Google Analytics a Search Console zlatym standardem. V roce 2026 uz pokryva jen
Gast reality. Davody jsou Ctyfi.

1. Al Overviews méni vyhledavani na ,,zero-click". Kdyz dnes zékaznik zada dotaz jako ,,co je ERP systém"
nebo ,operace prsou", ¢asto nedostane seznam deseti modrych odkaz(, ale Al Overview — odpovéd, kterou
Google vygeneruje pfimo na strance s vysledky a u toho odcituje nékolik zdroji. Velka ¢ast uZivatell si precte
shrnuti a na zadny odkaz uz neklikne. Mzete byt pfitom na prvni pozici v klasickém vyhledavani, ale pokud vas
Al Overview necituje, zakaznik vas v praxi nevidi. Vznikla nova viditelnost ,nad prvni pozici" — a klasické
nastroje ji neméri.

2. Bing z(stava mimo radar. GA4 i GSC se to¢i kolem Googlu, ale ¢ast organické viditelnosti se odehrava na
Bingu (mj. zdroj pro nékteré Al nastroje). Bez samostatného sledovani o ni nemate data.



3. GA4 ma slepa mista. GA4 vzorkuje data ve specifickych pfipadech — typicky v Exploration reportech a u
rozsahlych ad-hoc dotazl nad limitem udalosti (pocita z Casti dat a dopocitava); standardni agregované reporty
obvykle vzorkované nejsou. Vedle toho malé segmenty schovava pod ,(other)" (kardinalita) nebo je kvdli
soukromi viibec nezobrazuje (data thresholding). Navstévy z Al asistent’ (ChatGPT, Perplexity) navic typicky
padaji do ,direct / unassigned", takze se ztrati. A surova data fyzicky ziji u Googlu a slouZzi i jemu.

4. Cookie souhlas ukrajuje data. U GA4 odmitnuty cookie banner ¢asto znamena, Ze navstéva neni viibec

zaznamenana. Pfi vysokém podilu mobilni navstévnosti — u Nova Prsa ~86 %, kde je odklepavani banneru
nejvic nahodilé — je tato ztrata citelna.

Dulezity ramcovy fakt: u zde popisovanych projektt GA4 vilbec nebézi (stav pfipojeni = nepfipojeno).
Neporovnavame tedy ,Matomo vs. GA4 na papife" — popisujeme stack, ktery u nas realné bézi misto GA4:
Matomo + Search Console + vlastni Al tracker.

@ Nas stack — Gtyri vrstvy

Vrstva Nastroj Co déla

1. SEO + GEO vlastni SEO/GEO Denni rank tracking na Googlu i Bingu (CZ/SK/DE), Share of Voice v Al

tracker tracker Overview, citation gaps, konkurenéni pitch matrix, PAA a obsahova
doporuceni.

2. Search-side Google Search Data pfimo od vyhledavac: dotazy, imprese, pozice, prokliky. Pouzivame je na

data Console + Bing to, k ¢emu slouzi nejlip.

3. First-party Matomo (self- Mé¥i, co se déje na webu po prichodu navstévnika — 100 % presna data bez

analytika hosted, EU) vzorkovani, vlastni kanal ,,Al Assistants", kompletni log navstév, piné vlastnictvi
dat.

4. Propojeni a orchestrace nad Spojuje vstup (jsme citovani v Al?) s vystupem (chodi z Al realni lidé?), hlida

alerty daty propady pozic automatickymi alerty a generuje akéni doporuceni.

Zadna vrstva sama o sobé nedava Uplny obraz. Search Console vi, co se dé&je ve vyhledavani, ale ne na webu.
Matomo vi, co se déje na webu, ale neméfi Al citace. Tracker méfi Al viditelnost, ale ne realné chovani
navstévnika. Teprve dohromady tvofi uzavienou smycku od ,vidi nas Al?" po ,pfiSel z toho lead?".

@ Pilif 1 — SEO rank tracking & konkurenéni zpravodajstvi

Sledovani pozic stavime na denni frekvenci scrapl napfi¢ celym portfoliem — aktualné 11 aktivnich projektd a
3 074 sledovanych kli¢ovych slov, na Googlu i Bingu, s lokalizaci CZ / SK / DE. To je rozdil oproti béznému
pristupu: vétsina nastroju (a stejné tak GA4 i GSC) Bing prakticky ignoruje. My ho drZime jako samostatny kanal
tam, kde dava smysl (AutoCRM.cz Bing TOP10 = 29, Invoico.cz = 21, wpdistro.cz = 20).

Robustnost zajistuji t¥i nezavisli SERP providefi — DataForSEO, BrightData a Serper — s fallbackem. Kdyz
jeden vypadne nebo vrati podezrela data, méreni pokracuje z dalsiho zdroje.
Rankingové buckety jako dikaz vykonu

Pozice neukazujeme jako jedno &islo, ale jako rozlozZeni do bucketll. To oddéluje ,,skoro tam" od realné
viditelnosti.



Sledovano

Projekt (Google) TOP10 TOP20

AutoERP.cz 340 63 128 152 - silné jadro v ERP/IS
Odstranéni tetovani 709 41 64 92 — TOP50 = 98, neumisténo
laserem jen 6

AutoCRM.cz 92 28 47 61 29 vysoky podil TOP3
Draivix Pump 301 24 31 34 18 Siroky neumistény zbytek
Nova Prsa 1101 17 44 71 — velmi Siroky zabér
Apertia.ai 95 14 25 35 18

wpdistro.cz 84 11 21 27 20

Invoico.cz 102 5) 21 40 21

Dva referencni priklady. AutoERP.cz drzi 63 keyword( v TOP3 a 128 v TOP10 z 340 sledovanych —
koncentrovany, vysoce relevantni set, kde uz mame obsazené jadro oboru. Nova Prsa ma 17 TOP3 a 44
TOP10, ale z 1 101 sledovanych klicovych slov; to je zamérné velmi Siroky zabér (long-tail kolem augmentace,
operaci a pooperacni péce), takze nizsi absolutni pocty v TOP3 je tieba ¢ist proti tomu objemu, ne jako slabsi
vykon.

Poznamka k bucketlm: jednotlivé buckety (TOP3/TOP10/TOP20/TOP50) jsou kumulativni podmnoziny,
»neumisténo" je samostatny bucket pro klic¢ova slova mimo sledovany rozsah (typicky mimo TOP100). Priklad
»Odstranéni tetovani laserem": 64 v TOP10, 98 v TOP50 a jen 6 zcela neumisténo — zbytek se nachazi na
pozicich mezi TOP50 a koncem sledovaného rozsahu.

Konkurencéni pitch matrix, alerty a obsahova doporuceni

Vedle vlastnich pozic stavime pitch matrix proti jmenovité uréenym konkurentiim ze sledovaciho seznamu —
zadny anonymni benchmark. U AutoERP.cz jsou sledovani konkurenti Money S3 (8,3 %) a Vario (6,2 %) za
nami, tady vyhravame; Gto¢ime na 54 citation gaps. U Nova Prsa vede Perfect Clinic (50 %) a pfed nami jsou i
zvetseniprsou.info a bodyestet.cz (oba 35,6 %), zatimco Medicom Clinic (26,7 %) je za nami — jasné zadani:
dotahovat dotazy, kde dominuje Perfect Clinic, a drzet naskok pred Medicomem.

Na propady pozic bézi automatické alerty, takze pokles nezachytite az v mési¢nim reportu. Doplnkové
sledujeme branded velocity — rlst znackového vyhledavani, ktery oddéluje organicky rist poptavky po znacce
od pohybu na generickych dotazech a je obvykle nejcistSim signalem, Ze marketing a PR zabiraji.

@ Pilif 2 — Viditelnost v Al (GEO)

Hra o viditelnost se posunula z ,,budte na prvni pozici" na ,budte zdroj, ktery Al cituje". Tuto vrstvu méfime
denné. U kazdého sledovaného dotazu zjistujeme tfi véci: (1) zobrazuje se viibec Al Overview? (2) kdo je v Al
odpovédi citovan? (3) jste tam vy, nebo jen konkurence?

Napfi¢ portfoliem mame zalogovano 22 803 zaznamenanych datovych bodu o vyskytu Al Overview a 3 944
zaznamenanych datovych bodt o Al citacich (jde o datové body z denniho méfeni, ne o pocet unikatnich
klicovych slov).



Share of Voice proti jmenovité konkurenci

Z citaci poc¢itame Share of Voice (SoV) — jaky podil z citovanych zdrojl u vasich kliGovych dotaz( pfipada na
vas versus na konkurenci. Dva reélné priklady (stav k 2. 6. 2026):

Nova Prsa (augmentace prsou) — SoV 32,2 %. Z 90 dotaz(, kde se Al Overview zobrazuije, je projekt citovan u
29 z nich. Klinika je v top 4 zdrojl, které Al v tomto oboru cituje — poctivé dodavame, Ze tfi domény maiji vyssi
SoV nez my (viz tabulka):

Doména SoV
Perfect Clinic (sledovany konkurent) 50 %
zvetseniprsou.info 35,6 %
bodyestet.cz 35,6 %
nova-prsa.cz (MY) 32,2 %
Medicom Clinic (sledovany konkurent) 26,7 %

AutoERP.cz (podnikovy systém) — SoV 9,7 %. Z 289 dotaz( s Al Overview je projekt citovan u 28. AutoERP je
mezi top citovanymi zdroji oboru — nad globalnim SAPem i c¢eskym Money S3; naskok nad dalSimi hraci
(fakturoid.cz, flowii.com) je ale tésny, jak ukazuje cely Zebfricek:

Doména

cs.wikipedia.org 13,2 %
autoerp.cz (MY) 9,7 %
fakturoid.cz 9,0 %
flowii.com 8,3 %
Money S3 (sledovany konkurent) 8,3 %
sap.com 6,6 %
vario.cz (sledovany konkurent) 6,2 %

Citation gaps jako akéni roadmapa

Nejcennéjsi vystup nejsou samotna &isla, ale citation gaps — seznam konkrétnich dotaz(l, kde Al Overview
cituje konkurenci, ale vas ne. Kazdy takovy dotaz je prioritizovana akéni polozka: vime, Ze se tam Al odpovéd
generuje, ze téma je relevantni a Ze tam zatim chybite. To je obsahova roadmapa z realnych dat, ne z odhadu.

o AutoERP.cz: 54 dotazl. Priklady: ,erp system", ,skladovy system", ,fakturacni program", ,,ucetni program",
»,CO znamena erp", ,digitalizace firmy". Z velké ¢asti obecné defini¢ni dotazy — presné tam, kde dnes vede
Wikipedia a kam dobre napsany vysvétlujici obsah dokaze projekt dostat.

o Nova Prsa: 25 dotazt. Priklady: ,,zmenseni prsou", ,,operace prsou", ,asymetrie prsou", ,modelace prsou
po kojeni". Souvisejici zakroky a stavy — témata, na ktera se pacientky ptaji a kde klinika zatim neni
citovanym hlasem.

Tyto seznamy dorucujeme tak, jak jsou — bereme je polozku po poloZce a ménime na obsah, ktery ma redlnou
Sanci se do Al odpovédi dostat. Na to navazuje analyza People-Also-Ask a obsahovéa doporuceni ve tfech



typech akce: publish (novy obsah na gap dotaz), refresh (aktualizace stranky) a internal-link (posileni internim
prolinkem).

Uzaviena smycka: viditelnost — realné navstévy

Viditelnost v Al je plilka pfibéhu. Druha pulka je ,,a chodi z toho nékdo?". Tady pfichazi napojeni na Matomo
kanal Al Assistants: AutoERP.cz 59 navstév z Al s pfifrazenou hodnotou leadu, Premier Clinic 1 180 navstév za
meésic. Vznika spojnice od Al citace pres navstévu az k pfifazené hodnoté leadu — ne ,mlhava viditelnost", ale
méfitelny retézec.

@ Pilif 3 — Co méfime navic oproti Googlu (Matomo)

Viditelnost je pllka prace — druha pllka je dolozit, ze prinasi vysledky. A presné v méreni ma bézna agentura s
Google Analytics slepa mista, kterd my nemame. Matomo provozujeme self-hosted napfi¢ priblizné 35 weby
(vlastni produkty i klientské kliniky), nejstarsi site méfi nepretrzité od roku 2018. Surova data — kazda navstéva,
kazda akce — zUstavaji na nasi strané, v EU, a nesdili se s Googlem ani s reklamni infrastrukturou. Tady jsou
konkrétni schopnosti, které u nas realné bézi misto GA4.

100 % presna data, zadné vzorkovani, zadné prahy. GA4 vzorkuje v Exploration reportech a u rozsahlych
dotazll a malé segmenty schovava. Matomo reportuje neagregovana data véetné malych segmentl — vidime i
kanal o velikosti jednotek navstév (u Invoico.cz Al Assistants = 3 navstévy, z toho 1 konverze). Pravé u objemu,
jaky méa Premier Clinic (38 270 navstév/mésic), davame presné, neagregované Cislo bez rizika, Ze by se velky
segment zjednodusil.

Al Assistants jako samostatny kanal. Navstévy z Al asistentl (ChatGPT, Perplexity apod.) reportujeme jako
vlastni kanal. GA4 je standardné hazi do ,direct / unassigned", takZe byste je viibec nerozeznali od pfimych
vstupl. Toto neni hypotéza — mame to namérené nap¥i¢ portfoliem (viz tabulka nize).

Atribuce hodnoty per kanal véetné Al. U AutoERP.cz mame rozpad pfifazené hodnoty leadu per kanal: Pfimy
vstup 5 472 K¢, Vyhledavace 3 974 K¢, Kampané 162 K¢ a Al Assistants 85 Ké. To odpovida na otazku ,ktery
kanal nam reélné nese hodnotu", ne jen ,odkud chodi navstévy".

Profil jednotlivce a cookieless rezim. Matomo dava kompletni log navstév a profil konkrétniho navstévnika
(historie navstév, zafizeni, zdroje, posloupnost akci) — Uroven, kterou GA4 v Ul standardné neposkytuje.
Zaroven umi méfit v anonymizovaném cookieless rezimu (tam, kde to legislativa umoZfiuje bez souhlasu), coz
znamena mensi ztratu dat z odmitnutych cookie bannerd.



Srovnavaci tabulka: Matomo vs. GA4 (a role Search Console)

Schopnost

GA4 (zdarma)

Search Console

Vlastnictvi surovych dat

Vzorkovani (sampling)

Prahy / skryvani malych
segmentl

Al Assistants jako vlastni
kanal

Hodnota/konverze per kanal
ve. Al

Profil jednotlivce / log navstév

Cookieless / mensi ztrata z
banneru

Retence historie

Search-side data (dotazy,
imprese)

Heatmapy / nahravky / A/B /
form analyza

B2B identifikace firmy
(ICo/DIC)

v

Ano — Explorations a velké

ad-hoc dotazy

Ano (,(other)", thresholding)

Ne (padaji do

direct/unassigned)

Omezené

Ne v Ul

Omezené

Omezena (free)

Casteéné

Ne

Ne

Search-side data

Data u Googlu, slouzi i jemu

od Googlu

n/a

Filtrovani nizkych

dotazd

n/a

Ne

Ne

n/a

~16 mésicu

Ano — primarni

zdroj

Ne

Ne

Kanal Al Assistants napri¢ portfoliem (Matomo, 05/2026)

Matomo (nas stack)

100 % naSe, self-hosted EU,
first-party

Ne — 100 % presna data
Ne — vidime i jednotky
navstév

Ano — reélné naméreno

Ano (AutoERP rozpad hodnoty
leadu)

Ano — kompletni navstévnicky
profil

Ano — anonymizovany
cookieless rezim

Dlouha historie (nejstarsi web
meéren od 2018)

Pres GSC (pouzivame)

Dostupné moduly (dle potreby)

Dostupny modul (zatim
vypnuty)

Namérené navstévy z Al asistentl jako samostatny kanal — segmenty, které by GA4 schoval do ,,direct":



Web Navstévy z Al Assistants Pozn.

Premier Clinic 1180 klientska klinika, nezanedbatelny tok z Al
AutoERP.cz 59 s pfifazenou hodnotou leadu
Odstranéni tetovani laserem 21 z toho 1 konverze

Nova Prsa 9 web jede silné na mobilu
AutoERP.sk 7 SK trh

Vlasové transplantace 7 klientska klinika

Epilace laserem 5 klientska klinika

wpdistro.cz 4

Invoico.cz 3 z toho 1 konverze

PravniBot 2

AutoCRM.cz 1 i jednotku navstévy zachytime

Poznamka k poctivosti: u Draivix Pump se za 05/2026 typ ,,Al" v datech neobjevil (kanal nevykdzal navstévy).
Reportujeme tedy tam, kde data realné jsou — ne plosné.

® Pilif 4 — B2B identifikace navstévniku

Platforma obsahuje volitelny modul identifikace firemnich navstévnikul: rozpozna firmu podle IP a obohati ji
o napojeni na &eské ICO / DIC, &imz vznikne B2B lead feed — piehled, které firmy byly na webu, i kdyz
nevyplnily zadny formular. Pro B2B produkty (ERP, CRM, fakturace) to méni anonymni navstévnost v
adresovatelny obchodni seznam.

Budme zcela upfimni: u véech zde popisovanych projektu je tento modul zatim vypnuty (vraci samé nuly —
0 navstév, 0 identifikovanych firem, match rate 0). Nepopisujeme tedy Ziva Cisla, ale dostupnou schopnost,
kterou Ize zapnout tam, kde dava obchodni smysl (typicky B2B Saa$S jako AutoERP, AutoCRM, Invoico). U
klinik (B2C) je naopak pfinos minimalni.

@ Realné vysledky z naseho portfolia

Nasleduijici dlazdice ukazuiji, jak vrstvy funguiji v praxi napfic¢ tremi vertikalami. U kazdého projektu vybirame
vrstvu, ktera je u néj nejsilingjsi (proto se sledované metriky mezi dlazdicemi lisi). VSechna cisla jsou redlna za
05/2026, resp. k 2. 6. 2026.

(a) B2B SaaS / ERP

AutoERP.cz (podnikovy informaéni systém)

« SEO: 63 keywordt v TOP3, 128 v TOP10 z 340 sledovanych.

Al viditelnost: SoV 9,7 %, mezi nejcitovanéjSimi zdroji oboru — nad SAPem i Money S3; 54 citation gaps
jako roadmapa.



« Matomo 05/2026: 6 768 navstév, bounce rate 32 %, 4,2 akce/navstévu, primérny ¢as na webu 118 s — z
toho 59 navstév z Al Assistants s prifazenou hodnotou leadu.

AutoERP:sk (SK trh) — nabéhovy pribéh nového trhu
o SEO: 129 sledovanych keywordd, viditelnostni skére vyrostlo z 1,73 (3. 5.) na 8,7 (2. 6.) — za 30 dni jsme

rozjeli méreni nového trhu a skore vzrostlo zhruba 5x.

o Al: zatim bez citaci (SoV 0 z 18 dotaz( s Al Overview) — jsme na startu, a pravé proto presné vime, které
dotazy jsou cilem.

o Matomo: 339 navstév, bounce rate jen 27 %, 4,4 akce/navstévu; Al Assistants 7 navstév.
AutoCRM.cz (CRM software)

« SEO: 28 keywordt v TOP3 z 92, navic Bing TOP10 = 29 — silna pozice i mimo Google.
» Al viditelnost: SoV 10,2 %; viditelnostni skoére vyrostlo z 44,1 na 57,3 za mésic.

« Matomo: priimérny ¢as na webu 264 s (nejdelsi ze zde uvedenych projektU).
Invoico.cz (fakturacni software)

o SEO: 21 v TOP10z 102, Bing TOP10 = 21; viditelnostni skore vyrostlo z 16,4 na 28,6.

« Al viditelnost: zatim SoV jen 1 % (citovani u 1 z 101 dotaz(i s Al Overview) — jsme na startu, a pravé proto
vidime presné, kde lezi citation gaps, na které jdeme.

« Matomo: Al Assistants 3 navstévy, z toho 1 konverze — segment, ktery by GA4 vibec nezobrazil.
Apertia.ai (Al a automatizace pro firmy)

e SEO: 14 v TOP3 z 95, Bing TOP10 = 18.

» Matomo: 3 464 navstév, z toho 28 z Al Assistants — samostatné sledovatelny kanal.

(b) Estetické kliniky
Nova Prsa (augmentace prsou)
Al viditelnost: SoV 32,2 % — top 4 zdroj, ktery Al v oboru cituje (tfi domény maji vy$si SoV — viz Pilif 2); 25
citation gaps jako roadmapa.
e SEO: 44 v TOP10 z 1 101 sledovanych (zamérné velmi Siroky long-tail).
» Matomo: 6 670 navstév, ~86 % mobilni navstévnosti (kde mensi ztrata dat z cookie banneru hraje nejvétsi
roli).

Premier Clinic (esteticka klinika)

» Matomo: 38 270 navstév za mésic — velky objem, ktery reportujeme presné a neagregované.

» 1180 navstév z Al Assistants za jediny mésic — nezanedbatelny tok z Al asistentd, ktery by GA4
standardné schoval do ,direct".

« ~84 % navstév z dotykovych zarizeni (v¢. tabletd).
Odstranéni tetovani laserem

e SEO: 41 v TOP3, 64 v TOP10 z 709 sledovanych — v TOP50 je 98 keyword( a jen 6 je zcela neumisténo
(mimo sledovany rozsah).
o Al viditelnost: SoV 15,9 %.

o Matomo: 5 478 navstév; Al Assistants 21 navstév, z toho 1 konverze.



Dalsi kliniky (Matomo, 05/2026): Vlasové transplantace 1 623 navstév (Al Assistants 7), Epilace laserem 885
navstév (Al Assistants 5). Poznamka k poctivosti: u BP Medical a Gyno Laser nevratila data za 05/2026 Zadny
provoz (nulové hodnoty za obdobi), proto je neuvadime jako vysledek.

(c) Mezinarodni / produkt
Draivix Pump (e-shop / produkt) — méritelny start nového projektu
o SEO: 24 keywordd v TOP3 z 301, Bing TOP10 = 18; viditelnostni skoére nastartovalo z 0 (14. 5.) na 10,65 (2.
6.) — meéritelny start nového projektu.
« Al: zatim bez citaci (SoV 0) — reportujeme jen to, co je redlné naméreno.
o Matomo: 27 navstév, primérny ¢as 238 s, 5,1 akce/navstévu — maly, ale vysoce angaZovany provoz.

o Poznamka: u tohoto projektu se kanal Al Assistants za 05/2026 v datech neobjevil.

® My vs. bézna agentura (jen GA4 + GSC)

Schopnost Bézna agentura (GA4 + GSC) Draivix (4 vrstvy)

Méreni Al Overview citaci (SoV) Ne Ano — denné, proti jmenovité konkurenci

Citation gaps jako obsahova Ne Ano (AutoERP 54, Nova Prsa 25)

roadmapa

Rank tracking na Bingu Prakticky ne Ano — samostatny kanal

Vice SERP zdrojl s fallbackem Zpravidla ne Ano — 3 nezavisli providefi

Konkurenéni pitch matrix (jmenovité) Ne Ano

Automatické alerty na propady pozic Omezené Ano

Al Assistants jako vlastni kanal Ne (pada do direct) Ano — redlné naméreno (Premier Clinic 1
180)

First-party vlastnictvi dat Ne — data u Googlu Ano — Matomo self-hosted EU

Presnost (bez vzorkovani/prah) Vzorkovani v Explorations, 100 % presna data, i jednotky navstév

prahy
Uzaviena smycka viditelnost — lead Ne Ano
B2B identifikace firem (ICO/DIC) Ne Dostupny modul (volitelné)

Pointa neni jen v lepSim méreni. Pointa je, Ze vas dostavame tam, kde dnes zakaznik rozhoduje — na vrch
klasického vyhledavani i do odpovédi Al — a zaroven to umime presné zméfit a dolozit. Dvojice GA4 + GSC
neumi ani jedno z téch kliovych: Vidi nas Al? Kdo je tam misto nds? Chodi z Al realni lidé? A ktera firma byla na
webu, aniz vyplnila formular?

@ Co konkrétné dostanete — rozsah a balicky

Aby bylo jasné nejen ,,co umime", ale i ,co dostanete a v jakém rozsahu", uvadime ramec sluzby. Konkrétni
limity a cenu ladime podle velikosti webu a poctu trhl; nize je orientacni struktura.



Co je soucasti Rozsah

Sledovana kli¢ova Definovany bali¢ek keyword( per projekt (orientacné desitky az stovky; v portfoliu sledujeme 3 074
slova napii¢ 11 projekty). Rozsah ladime podle oboru a poctu trhi.

Trhy a Google i Bing, lokalizace CZ / SK / DE (dal$i jazyky dle dohody).
vyhledavaée

Frekvence méfeni Denni rank tracking i denni méreni Al Overview — ne mési¢ni snapshot.

Al Overview / Denni sledovani citaci, Share of Voice proti jmenovité konkurenci, citation gaps jako roadmapa, PAA
GEO a obsahova doporuceni.

First-party Matomo (self-hosted, EU), vlastni kanal Al Assistants, atribuce hodnoty per kanal, profil navstévnika.
analytika

Reporting Strukturovany report v dohodnuté frekvenci (typicky mési¢né; tydenni shrnuti dle bali¢ku) +

pribézné dashboardy.

Alerty Automatické alerty na propady pozic a anomalie — notifikace v fadu hodin az den od detekce pfi
dennim méreni, ne az v mési¢nim reportu.

Volitelné moduly B2B identifikace firemnich navstévnikd (ICO/DIC), pokrogilé Matomo moduly (heatmapy, nahravky
relaci, A/B testy, analyza formulafd) — nasazujeme adresné podle potieby projektu.

Presny rozsah (pocet keywordd, trhl, frekvence reportu, sada modul() i cenu nastavime po Gvodnim auditu
podle toho, co vas web realné potrebuje — neuctujeme plosné za to, co nevyuzijete.

@ Jak to dodavame

» Denni data. Rank tracking i Al Overview méfeni bézi denné, ne jednou za mésic — propad zachytite v fadu
dni, ne tydn(.

 Pravidelny reporting. Strukturovany report po vrstvach: pozice (buckety), Al Share of Voice proti
konkurenci, kanaly a hodnota leadu z Matomo, citation gaps jako akéni seznam.

o Dashboardy. PriibéZzny prehled nad pozicemi, viditelnostnim skére, SoV a navstévnosti — véetné
samostatného kanalu Al Assistants.

o Automatické alerty. Hlidani propad( pozic a anomalii, abyste se o problému dozvédéli hned.

« Integrace. Napojeni na GSC (a Bing), Matomo a — na vyzadani — B2B identifikaci firemnich navstévnikd.
Pokrocilé moduly Matoma (heatmapy, nahravky relaci, A/B testovani, analyza formulafd) nasazujeme
adresné podle potreby projektu, ne plosné.

@ Dalsi krok

Nabizime audit viditelnosti zdarma — na vasem webu a vasich kli¢ovych dotazech ukdzeme:
1. Kde se u vasich dotaz( zobrazuje Al Overview a kdo je tam citovan misto vas (va$ Share of Voice proti
konkrétni konkurenci).
2. Seznam citation gaps — konkrétni dotazy, kam zamérit obsah, jako hotovou roadmapu.

3. Ukazkovy report ze stacku Matomo + tracker + GSC, at vidite format i hloubku dat, které budete dostavat.



Po auditu spole¢né nastavime presny rozsah a cenu — podle poctu klic¢ovych slov, trhi a moduld, které vam
reéalné davaji smysl.

Staci odpovédét na tento e-mail a domluvime si kratky hovor — audit pfipravime na vasich reélnych datech, ne
na obecné prezentaci.

® Poznamka k datum a metrikam

» Obdobi: navstévnostni data (Matomo) za kvéten 2026; SEO pozice, Share of Voice a citation gaps jsou stav
k 2. 6. 2026.

» Zdroje dat: Matomo (self-hosted, first-party), viastni SEO/GEOQ tracker (SERP data od DataForSEO,
BrightData a Serper s fallbackem), Google Search Console. GA4 u téchto projektl neni pFipojené — bézi
Matomo + GSC + Al tracker.

» Definice metrik: Share of Voice = podil citaci projektu z citovanych zdroji u dotaz(l, kde se zobrazuje Al
Overview. Citation gap = dotaz, kde Al Overview cituje konkurenci, ale ne projekt. Rankingové buckety =
rozlozeni pozic (TOP3/TOP10/TOP20/TOP50 jako kumulativni podmnoziny, ,,neumisténo" = samostatny
bucket mimo sledovany rozsah, typicky mimo TOP100). Kanal Al Assistants = navstévy s referrerem typu Al
(ChatGPT, Perplexity apod.).

» Fakticka poznamka ke GA4: vzorkovani se v GA4 tyka hlavné Exploration report( a rozsahlych ad-hoc
dotazl nad limitem udalosti, nikoli plo§né vSech standardnich report(; ,,(other)" je disledek kardinality, data
thresholding je samostatny mechanismus ochrany soukromi. Cookieless méreni v Matomu snizuje ztratu dat
jen v anonymizovaném rezimu tam, kde to legislativa umoznuje bez souhlasu.

« Retence: ,nejstarsi web od 2018" oznacuje pocatek méreni v Matomu; délka uchovani historie zavisi na
nastaveni archivace, neuvadime ji jako neomezenou.

« Agregaty portfolia 22 803 a 3 944 jsou zaznamenané datové body z denniho méreni, nikoli pocet
unikatnich klic¢ovych slov.

» Poctivost k &isliim: AutoERP.cz ma nakonfigurovano vice cil( véetné micro/engagement cilll (jeden cil s
hodnotou 1 K¢/akce), proto souhrnny pocet ,konverzi" nereprezentuje pocet leadi a takto ho
neuvadime — pracujeme se strukturou kanall, poctem navstév a prifrazenou hodnotou leadu per kanal.

» B2B modul identifikace navstévnik( je u vSech zde popisovanych projektl zatim vypnuty (samé nuly);
uvadime ho jako dostupnou volitelnou schopnost, ne jako ziva Cisla.

» Vybér metrik u dlazdic: u kaZzdého projektu ukazujeme vrstvu, ktera je u néj nejsilnéjsi, pripadné nabéh
nového trhu; tam, kde je nékterd metrika zatim slabé (nap¥. nizky SoV u Invoico, AutoERP.sk a Draivix), to
uvadime vyslovné.

o Neéktera éisla jsou ukazkova z portfolia (vlastni produkty i klientské kliniky) a slouZi jako diikaz schopnosti
stacku; u vaseho projektu budou data pochopitelné vase.



